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USIL Noticias inicio transmisiones a traves del canal online USIL TV

on el objetivo de seguir desarrollando las
habilidades practicas de sus estudiantes,
la carrera de Comunicaciones a traves de
sucanalonline USILTV,empezdé ellunes 19
de agosto con las transmisiones de USIL Noticias,
noticiero matutino que es producido integramente
porlos alumnos de la carrera de Comunicaciones.

Para la carrera de Comunicaciones, los alumnos
deben de realizar sus practicas pre profesionales
en la misma carrera y lo hacen a travées de USIL
Noticias. Este noticiero les da la posibilidad a los
alumnos de trabajar con elrigor que se trabaja en
cualquier medio de comunicacion, desempenando
cualquier funcion en el ambito de la produccion
y la realizacion de un noticiero, expreso Maritza
Llorente, Coordinadora de Proyectos Audiovisuales.

Laidea de realizar este informativo nacioé luego de
la finalizacion del convenio que se mantuvo con el
grupo Epensa. Con los periodistas de este medio de
comunicacion, se realizé por tres anos el noticiero
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Los Desayunos de Correoy USIL, matutino que se
emitia de lunes a viernes de 8:00am a 10:00am.
La diferencia con este nuevo proyecto radica
fundamentalmente en que es elaborado por los
mismos alumnos, que ocupan diversos roles como:
conduccion, direccion de camaras, sonidista, jefe
de piso, camarografos, entre otros.

Elnoticiero es transmitido diariamente a traves de
nuestras cuentas oficiales de Facebook @comusil
y @usiltv desde las 9:00am; y los lunes y viernes
también por esta red social de la Universidad San
Ignacio de Loyola, dijo Luis Nunez, Productor de
USILTV.

Invitamos a todos los alumnos de la carrera de
Comunicacionesde la USIL aformar parte de USIL
Noticias. Para mas informacion, contactarse al
correo lnunezr@usil.edu.pe o visitamos en la oficina
de produccion ubicada en el pabellon C - 5to piso
delcampus Fernando Belaunde Terry.
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Velocidad sin cobertura

Por: Cristhian Huaringa

l Peru esta envuelto en un crecimiento
constante para hacer frente a un mundo
globalizado. Este cambio viene siendo
gradual; sin embargo, ultimamente, se
esta dando a pasos agigantados. Con la red 5G
entraremos a un mundo de transferencia de datos
de casi950 Mbps, lacomunicacion sera entiempo
real e inmediata. Esto marcara un hito universal,
ciudades mas conectadas e inteligentes.

En marzo del 2019, la empresa Entel realizd las
primeras pruebas de conexion 5G usando el
estandar New Radio NSA en banda 3500 MHz
mediante los celulares de la marca Huawei.
Realizaron pruebas satisfactorias en junio del
presente ano, demostrando la capacidad de
llegar a velocidades superiores a los 3.2 Gbps de
velocidad en la descarga de datos.

La tecnologia 5G ofrecera mayor velocidad de
conexion entre dispositivos, reproduccion de
contenido en 8k sin interrupciones, abrira las
puertasalmundo de lainteligencia artificial: “hasta

un millon por kilometro, es decir 100 dispositivos
por metro cuadrado’, esto permitira que un
sinfin de aparatos inteligentes como lavadoras,
refrigeradoras, cocinas, autos eléctricos etc.; estén
conectados entre si, de forma autonomay eficaz.

Aunque pensemos en el 5G como algo maravilloso
y futurista, en el Peru hay muchas zonas sin
cobertura 4G. Actualmente, contamos con un 80%
a 85% de red 3Gy un 70% a 75% de senal 4G, esto
sesumaalainversion eninfraestructuraadecuada
para realizar el cambio y nuevas nhormas de uso
comercial, tratando de llegar a los estandares
internacionales.

Si bien, se estan realizando pruebas de la red 5G
en Peru, esta tecnologia llegara a los usuarios a
finales del2020;ademas, se espera contar con una
gran variedad de dispositivos que cuenten con la
capacidad de hacer uso de estared. Esperemos
que este nuevo esquema de comunicacion llegue
de manera rapida, segura y eficaz a todos los
peruanos.
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¢Me escuchan? ;Me oyen? ;Me entienden?: Los podcasts.

Por: Gianella Olortegui

oresulta complicado mirar unos cuantos
anos atras para apreciar los cambios
y las nuevas apariciones que se han
realizado en este milenio con relacion a
latecnologiay lacomunicacion. Asuvez, y como
resultado de ello, comienzan a surgir nuevas
necesidades que deben ser atendidas por las
empresasy elmercado. Esto requiere encontrar las
estrategias necesarias para poder satisfacerlas,
asicomo también el poder diferenciarse delresto
de lacompetenciay, ademas, de estar presentes.

Una marca o empresa no solo se crea y existe,
sino que tiene que presentarse al mercado,
diferenciarse y tratar de sobresalir a traves de la
publicidad. Se ha podido presenciar el auge de
diversas plataformas como lo son Netflix y Spotify
en donde ya es comun encontrar publicidad, lo
cualno quiere decir que los medios tradicionales
como latelevisiony la radio dejen de existir gracias
a estas apariciones. Sin embargo, es importante
senalar el alto consumo que estas plataformas
generan en las audiencias via streaming, la cualse
refiere ala retransmision de contenido multimedia
como audio o video por medio de la distribucion
digital.

Spotify se ha logrado convertir en una de
las aplicaciones mas descargadas en los
smartphones, debido al contenido que ofrece
y la practicidad para poder consumirlo, puesto
que es posible realizar distintas labores diarias
mientras escuchas la musica que desees, tales
como, manejar al trabajo mientras escuchas
una playlist con tus canciones favoritas o ir de
compras alsupermercado alavez que escuchas
un podcast con historias de terror. ;Un podcast?
cQué es eso? Los podcasts son archivos

multimedia normalmente de audio o video que
se publican digitalmente y es posible encontrar
estas grabaciones en plataformas como Spotify,
SoundCloud oiTunes.

Puedes localizar la seccion “Podcasts” en Spotify
donde veras diversas tematicas que van desde
la actualidad y politica pasando por la comedia
y llegando hasta temas de educacion. Segun un
estudio realizado por la empresa Redmas, en el
Peru mas del 50% de los internautas consumen
audio digital, de los cuales un 20% opta por
escuchar podcasts. Es interesante recalcar el
papel que tienen los podcasts no solo en el dia
a dia de los internautas, asi como en el de las
personas que encuentran un espacio para poder
transmitir sus ideas, experiencias e informacion,
sino que, ademas, las empresas pueden encontrar
en estos un lugar para poder anunciarse.

Los anuncios en los podcasts también tienen sus
ventajas, puesto que pueden ser grabados sinuna
mayor inversion para el anunciante y, a su vez,
ser colocados durante una serie de reproduccion
parano saturaralaaudiencia. Ademas, lafirmade
entretenimiento Westwood One realizo un estudio
y concluyd que los anuncios suelen ser menos
ignorados en los podcasts a comparacion de los
que se difunden en otros formatos. Solo un 20%
de los consumidores de podcasts los evitany mas
de un 50% menciona que suelen agradarles los
anuncios que escuchan mientras oyen un podcast.

Por lo tanto, es interesante observar los distintos
mediosy plataformas que existen en la actualidad,
tomando en cuenta al publico y las estrategias
que son necesarias para convertirlas en una
oportunidad.
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Estrategias de los candidatos argentinos en redes sociales

Por: Arlie Carrera

as recientes elecciones argentinas han

demostradounavez maselpoderde lasredes

sociales. Alberto Fernandez, quiende lamano

de la ex presidenta Cristina Fernandez, ha
derrotado abiertamente en las elecciones primarias
al actual presidente de la Republica Argentina,
Mauricio Macri, con diferentes estrategias las
cuales se enfocan en la publicidad a travées de las
principales redes sociales.

Alberto, profesor universitario de la UBA, abogado
de profesion y ex jefe de ministros del mandato
de Cristina Fernandez (2007) y de Néestor Kirchner
(2003-2007), ha encabezado al partido peronista
Frente de Todos, convirtiendose en el ganador de
las elecciones Primarias Abiertas Simultaneas y
Obligatorias (PASO) con un 47.01%, sacandole una
ventaja del15% a Mauricio Macri, dejando enridiculo
a las companias encuestadoras del pais, quienes
fallaron en sus estimaciones, ya que, en sumayoria,
estas daban una diferencia entre 2%y 6% a favor de
Fernandez.

Este ha logrado atraer el voto de los millenials
y centennials, quienes representan el 31% de la
poblacion, cabe resaltar que en Argentina se puede
votar desde los 16 anos, sin ser obligatorio hasta
los 18 anos. Dentro de sus objetivos de campana, el
posicionamiento en sus redes sociales fue el que
mas llamo laatencion de los votantes, ya que no solo
sus publicaciones, endonde cantaytocala guitarra,
ganaban likes a lo largo de la competencia politica,
sino que también su mascota, Dylan, un Border
Collie, quien hoy suma mas de 62 mil seguidores
en Instagram, ha revolucionado el pais con su
popularidad, de tal forma que la demanda de esta
raza ha crecido significativamente en las ultimas
semanas. Dylan, utiliza su cuenta de Instragram, @
dylanferdezok, para alentar a votar por suamo.
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Por otro lado, Mauricio Macri, también se refugio
en las redes sociales para llamar la atencion de los
argentinos. Macri prefirio las stories de Instagram,
herramienta que permite compartir videos y fotos
por 24 horas, en donde a diario muestra parte de
su rutina como presidente. Ademas, el candidato
de Juntos por el Cambio utilizo la app WhatsApp
como parte de su campana electoral, esto debido
a laimportancia de la aplicaciéon en el pais, el 90%
de los adultos la utiliza, segun el diario La Nacion.

Whatsapp en la politicaya se havisto en diferentes
paises, como Espanay Brasil, en este ultimo causo
gran polémicaenel2014, cuando fuertes denuncias
de usuarios por mensajes politicos masivos, los
cuales eran enviados desde celulares registrados
con nombres y documentos de identidad falsos,
pusieron en la mira al presidente brasileno Jair
Bolsonaro, quien fue acusado de manipulacion.
Bolsonaro aseguro que élno tenia conocimientos
acerca de la mala practica de la app. Para evitar
malos usos en esta app de mensajeria, el gerente
de Politicas Publicas, Ben Supple, visitd Argentina
para capacitar a los partidos de ambos candidatos
y de estamanerano permitirirregularidades dentro
de sus campanas virtuales.

El repentino triunfo de Alberto Fernandez ha
dividido Argentina, debido a la coalicion que ha
formado con la expresidente, Cristina Fernandez,
quien se encuentra acusada por asociacion ilicita,
lavado de dinero, administracion fraudulenta, entre
otros delitos graves. Por otro lado, la actual crisis
venezolana ha llevado al mercado internacional a
temer porun proximo aliado delchavismo, logrando
el crecimiento disparatado del dolar. El proximo
27 de octubre, se llevara acabo la primera vuelta
electoral, la cual podria definiral siguiente presidente
argentino conun 45%.
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Generacion Like ;Eres parte de ella?

Por: Maria Alejandra Rodriguez

ctualmente, las redes sociales se han

convertido en una extension de lavidareal.

Cada vez mas usuarios se suman a estar

hiperconectados con el mundo a traves
de este espacio virtual con fotos, videos y demas.
Las personas se van integrando mas al mundo
digital en el cual la importancia o trascendencia
de una publicacion es medida por la cantidad de
‘likes" y, ademas, por la cantidad de seguidores
que cuentan en sus distintas redes sociales. Sin
embargo, hay un grupo en especifico que se ha
vuelto totalmente regido por estos, al cual se le
denomina “Generacion Like"

Entonces, ;Quienes conforman esta generacion?
Lo conforman personas nacidas a partir del ano
1994 (aproximadamente). Desde muy pequenos,
crecieron con una gran cercania al mundo virtual
en donde las redes sociales se convirtieron en
parte de su dia a dia como una necesidad. En los
ultimos anos, esto haido evolucionado rapidamente
hasta convertirse en parte del estilo de vida de los
jovenes. Esta generacion considera al numero de
likesy seguidores de sus perfiles como un simbolo
de reconocimientoyvaloren suvida.

Por tal motivo, Qustodio, plataforma de seguridad
y bienestar digital para la familia, determino las
caracteristicas que identifican a esta generacion,
asi como también la relacién e impacto que las

redes socialestienen en lavidade estos. Segun esta
plataforma, las caracteristicas mas destacadas son
las siguientes:

-Un perfil hiperconectado:

Esta generacion crecio durante elrapido desarrollo
delasredes sociales, convirtiendolas en unaspecto
importantey necesario de susvidas. Se estima que
las personas pasan en ellas, aproximadamente, 1
hora 25 minutos al dia.

-lInmediatez:

Las personas de esta generacion estan
acostumbradas a la facilidad y rapidez que el
Internet les da para estar conectar con el mundo,
a traves de distintas redes sociales o plataformas
digitales. Porejemplo, cuando se publican fotosy
estas no obtienen rapidamente muchas reacciones,
no cuentan con muchas vistas en sus stories, o
simplemente no les responden rapidamente un
mensaje, sienten que su publicacion no fue lo
suficientemente buena lo que los lleva a frustrarse
y preocuparse.

-Instagram, su red social favorita:

Se estima que en esta red se dan mas de 4 mil
millones de likes diariamente. Es donde las personas
publican sus mejores fotos en sus lugares favoritos.
También, esta plataforma virtual es el espacio
donde los jovenes comparten su dia a dia a traves
de las stories. Ademas de ser el lugar por el cual se
enteran de lo que esta sucediendo en el mundo.
Instagram es lared por la que interactuan con mayor
frecuencia, conocen marcas, ideasy estilos devida
que influyen en ellos.

-Los likes su mayor recompensa: En un reciente
estudio realizado por la Universidad de California,
para los jovenes, el numero de "me gusta’
que obtienen sus publicaciones provoca una
satisfaccion muy similar a la que sentirian al recibir
una gran cantidad de dinero. Conseguir un gran
numero de likes, sin importar si son de conocidos
o desconocidos, los hace sentirse motivados y
reconocidos.

-Salud: Actualmente, esta fijacion por las redes
socialestiene unimpacto en la salud mentalde las
personas, segun un estudio publicado por Royal
Society for Public Health del Reino Unido, fueron
entrevistados jovenes entre 14 y 24 anos para
conocer larelevancia que las redes sociales tienen
ensusvidas. Varios de los participantes
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“La Magia de la Solidaridad”: La campana publicitaria mas

premiada en la historia del Peru

Por Diego Javier Sotomayor Cornejo

n el 2005, un spot publicitario peruano

sobresalio entre todos los del mundo. La

campana “La Magia de la Solidaridad’, que

promocionaba la colecta “Ponle Corazén' de
la Fundacion Peruana de Cancer, obtuvo decenas
de galardones en las diferentes categorias de
las premiaciones mas prestigiosas del mundo
publicitario.

Juan Carlos Gomez de la Torre, exCEO de la
agencia Leo Burnett Peru, fue el encargado de
dirigir y disenar esta campana que muestra, de
una forma metaforica, el resultado magico que
generalasolidaridad de las personas. Esta se llevo
elCannes Lionsde oroenlacategoriaTVyCine, la
mas importante de este festival.

Para esta premiacion, el criterio deljurado se baso
en lasideas que muestren una fuerte sinergia con
la marca, un enfoque dinamicoy creativo a la breve
y excepcional ejecucion.

La realizacion en este spot es uno de los mayores
aciertos, tanto por lograr captar las emociones
de la historia como incluso la irrealidad creible, la
sensacion de que esta, aunque sea fantasiosa, se
pueda cumplir.

Asimismo, alanalizar elfondo, laformatambién fue
bien ejecutada. Elinsight de los artistas callejeros
que son rodeados por el publico que disfruta del
espectaculo, el temor y sentido de proteccion
de la madre de no soltar a su hija sabiendo de
su enfermedad, la sorpresa final, la ausencia de
locucion reemplazada por un simple texto al final
y en especial, la actuacion del mago, hacen de
este un spot sobresaliente. De alguna forma, la
solidaridad del mago donando la ganancia de su
espectaculo alefecto de devolverle elcabelloala
nina como su ultimo truco, fomenta una leccion e
invita a imitarla.

FICHATECNICA

-Anunciante: Fundacion Ponle Corazon

-Aprobado por: Teresa Pasco, Manglio Porcari, Pilar
De La Piedra, Martha Gonzalez

-Marca: Colecta Anual
-Producto: Colecta Anual

-Agencia de Publicidad: Leo Burnett Peru
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-Director Creativo: Juan Carlos Gomez de la Torre

-Director de Cuenta: Mariela Herrera Mandelli,
Claudia Maldonado

-Director Arte: Alvaro Ramos, Beatriz Caravedo

-Redactor: Juan Carlos Gomez de la Torre, Jaime
Chehade

-Realizadora: 7 Samurai

-Director Film: Tito Koster, Alvaro Velarde
-Produccién: Gabriela delPrado, Lorena Ugarteche
-Maquillaje Prétesis: Christian Gruaz

-Actores: Francois Vallaeys, Abril Urrutia

-Banda Musical: Euding Maeshiro

-Sonido: Digital

-Post Produccion: Post Café

-Pais: Peru

-Categoria: Bien Publico

PREMIOS

-ORO CANNES LIONS 2005: Primery Unico Leén
de Oro en Film para Peru

-ORO FIAP 2005
-ORO CLIO 2005

-ORO LONDON INTERNATIONALADVERTISING
AWARDS 2005

-ORO CARACOL DE PLATA 2005
-ORO EFFIE2006 / PERU

-ORO NEW YORK FESTIVAL
-ORO Premio Especialde la ONU
-ORO Paloma De Cannes 2006

-ORO ONE SHOW 2005 Mejordrama



-ORO ONE SHOW Mejor Spot

-ORO ONE SHOW Mejor produccion
-ORO ELOjo de Iberoamérica 2005
-ORO ElSolde San Sebastian

-ORO Wave Festival de Rio de Janeiro
-ORO Andy Awards 2005

-ORO Festivalde Gramado Brasil

\
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-ORO London Award D & D

-ORO Circulo de Creativos de New York

-ORO: GRAN APAP 2005 Peru

-BEST SHOW Communications Arts 2005 USA
-CANNES DOVE: Act Responsible 2006

-SALON DE LA FAMA DE IBEROAMERICA FIAP

2009 mejores spots de los ultimos 40 anos en
lberoamérica

Conteo de Medallas 2019

Por Mauro Orbegoso

ste ano no fue cualquier otro, fue decisivo

y crucial para no solo mantener buenas

relaciones con otros paises, sino estaba en

juego laimagen como anfitriones: nuestra
capital fue la ciudad elegida para llevar a cabo la
XVII Edicion de los Juegos Panamericanos 2019.
Ademas, no solo dimos un calido recibimiento a
los atletasy ejecutivos de todo elmundo, sino que,
gracias al apoyo del pueblo y el gran trabajo de
nuestros deportistas, logramos dejarelnombre del
Peru enalto conuntotalde 39 medallas: 11 de oro,
7 deplatay21de bronce.

Empezando por la maratonista Gladys Tejeda,
quien logré obtenerlamedalla de oro enla Maraton

Femenina, batiendo su propio récord con 2:30:55
horas; aunque no haya podido clasificar a los
Juegos Olimpicos de Tokio, queda muy en claro que
sudesempeno fueimpecabley nos llenade orgullo
aun mas saber que una mujer peruana consiguié
la primera medalla de oro. Asimismo, eldeportista
Christian Pacheco obtuvo la segunda medalla de
oro en la Maraton Masculina 42Ky establecio un
réecord de 2:09:31 horas. Definitivamente, ambos
deportistas tendran un ligero sobresaliente
al ser los primeros ganadores peruanos en la
misma disciplina.

Por otro lado, la campeona de karate femenino,
Alexandra Grande, obtuvo medalla de oro en su
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disciplina no solo en Lima 2019 sino también en
Toronto 2015, Ellafue la ultima deportistaen ganar la
de oro, pero claramente fue unbuenyemocionante
cierre que merece el mismo reconocimiento.

De igual modo, tenemos a Kevin Martinez en
Paleta Fronton Masculino, Lucca Mesinas de Surf
Open Masculino, Diego Elias en Squash, Natalia
Cuglievanen Esquiacuatico, eltrio de: John Trebejo,

Oliver Del Castillo y Carlos Lam de la disciplina
Karate-kata. Ellosy todos los deportistas peruanos
participantes de Lima 2019 son un claro ejemplo
que con esfuerzo y dedicacion se pueden lograr
muchisimas cosas.

Algunos lograron ganar la medalla de oro, la de
plata o la de bronce, otros quedaron en puestos
desde el 4to hacia abajo; pero eltrabajoylas ganas
de superarse diaa diaeselmismo.

Americas
Paralympic
Committee
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En Lima 2019 -Jugamos todos

Por Mariana de la Piedra
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0s Juegos Panamericanos Lima 2019, son los

mejores hasta el momento, catalogado asi

porelpresidente de Panam Sports, Nevenllic.

En estosjuegos Lima 2019, 41 delegaciones
conformadas por 6600 deportistas participaron en
39 deportes con el objetivo de dejar el hombre de
su pais en altoy conseguir muchas preseas.

Los juegos se llevaron a cabo desde el 26 de julio
al 11 de agosto en diferentes sedes. Algunas de
ellas son: La Videna en donde se desarrollaron las
pruebas de Atletismo, Natacion, Clavadosy ciclismo.
Otra de ellas es el Complejo deportivo Villa Maria
delTriunfo donde elHockey sobre césped, Rugby 7,
Softbally Baseball fueron los protagonistas.

Porotro lado, Punta Rocas fue ellugar perfecto para
el surfing. Cada una de esas sedes contaba con
actividades para grandesy chicosy unvariado patio
de comidas en donde se podian disfrutar algunos
platos de nuestra gastronomia. Ademas, habian mas
de 11 000 voluntarios que recibian a los asistentes
conunasonrisade orejaaorejay complementaban
la fiesta con animaciones en cada entretiempo
haciendo bailara grandesy chicos.

“Tuve la oportunidad de asistira distintas disciplinas
deportivas (Natacion, Softball, Hockeyy Clavados).
La experiencia fue muy bonita, me encanté el

COMUSIL

ambiente que se vivio ahi en cada competenciay
partido. La organizacion muy buena en todas las
sedesy los voluntarios buenisima onda, animaban
a todosy te ayudaban si lo necesitabas. Ademas,
resaltar que muchas personas fueron junto a
sus familias a observar los partidos. Uno de los
momentos que mas me gusto, fue la finalde softball
entre Argentinay Estados Unidos, elambiente era
espectacular, los argentinos se volvian locos por
cada carrera que anotabany estuvieron cantando
casitodo el partido inclusive me aprendialguna de
sus barras. En resumen, fue una experiencia que
nuncavoy aolvidar"

Estos Juegos Panamericanos fueron los mejores
en la historia para el Peru, no solo por ser el pais
anfitrion, sino porque también conseguimos 39
medallas: 11 de Oro, 7 de plata y 21 de bronce.
Ademas, demostramos una vez mas que somos
la mejor hinchada del mundo ya que en todos los
escenarios estuvimos alentando hasta el final. Por
otro lado, muchos ninos y adolescentes pudieron
conocer otros deportes que no son tan populares
ennuestro pais.

La fiesta continla este 23 de agosto en los juegos

Parapanamericanos y recuerda que en Lima 2019,
Jugamostodos.
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El periodismo del Conde de Lemos

Por: Alvaro Chavez

braham Valdelomar fue uno los escritores

mas importantes del Peru. Cuentos

como “El Caballero Carmelo”y “El Vuelo

de los Condores’, hicieron que pase a la
inmortalidad en la mente de los peruanos. Aun
asi, no mucho se comenta sobre su incursion en
el periodismo.

Apocos meses de cumplir 100 anos de sumuerte,
mediante este articulo y a manera de homenaje,
se explicara como fue el periodismo que Abraham
Valdelomar solia realizar.

UNANTECESOR DELNUEVO PERIODISMO __

En la década de 1960, surge una nueva forma
de contar la noticia mediante un estilo literario,
alejandose de la forma objetiva e impersonal que
dominaba en la prensa escrita (un periodismo
donde las emociones no tenian lugar), fue
denominado: Nuevo Periodismo.

Sin embargo, Valdelomar se adelantd a los
periodistas literarios décadas anteriores en los
diarios La Prensay La Cronica.

EL PERIODISMO DE VALDELOMAR

Abraham Valdelomaraplico cuatro caracteristicas
delNuevo Periodismo.

-La narracion escenas porescenas

Paralograrque ellectortengala sensacion de estar
presenciando el acontecimiento, escenifico “La
muerte de la Pachitea’, donde informa como fue
elchoque entre laembarcaciéon peruana, Pachitea,
y elvapor extranjero, Retriever.

Lk
Lavehemencia del capitan, quizas; talvez el
0jo poco avizor de un timonelinexperto; acaso

elfatum griego, guiaron la proa perfilada de y
nuestro barco hacia el flanco indefenso del
Retriever..

(Valdelomar,1915)
-Elregistro del dialogo

Con las declaraciones de sus entrevistados, se
podia entender la forma de pensar de ellos y
sus actitudes, sin necesidad de mencionarlo. Un
ejemplo fue en la entrevista que realizo a Josée
Ingenieros, un escritor y filosofo italo-argentino,
donde revela su pensamiento racista vinculado a
unaidea de civilizacion.
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-:Cree usted que se podria ensayar géeneros
literarios a base de la civilizacién y la historia de
los Incas?

-Esoesliteratura. ;Para qué sirven los poemasy las
novelas? La literatura es un medio pero no un fin.
Ustedes necesitan caminos y ferrocarriles, como
en la Argentina. Yo creo que la civilizacion de un
pueblo se conoce en elcolor.

-cEnelcolor?

-Si. El pueblo que tenga a todos sus ciudadanos
blancos sera el mas civilizado. (Valdelomar, 1915).

-Punto devista en tercera persona

Era una forma diferente de narrar hechos que
parecen evidentes, como por ejemplo, en su
cronica Ensayo sobre la psicologia del gallinazo,
donde explica como fue la agonia delanimal.

“Elinfeliz herido cojitranqueando pretende huir.iAh,
latragedia delpobre gallinazo! Ya sabe élsise deja
coger la que le espera. Huye arrastrando su dolor
y su ala rota cual nave con la vela quebrada por la
tempestad” (Valdelomar, 1917).

-Descripcion detallada

En su cronica La ciudad de las confiterias, aplico
estatécnica para narrarlos cambios que vivia Lima
poraquellas épocas.

b ‘Y hay unaterceraLima, ladelmomento, la
Lima deltranvia eléctrico, delcinema, de los
jovenes toreros, del chaqué circular, mezcla
de antiguoy de moderno, que aveces parece
unrinconcito de Paris, y otras una aldea del
departamento de Apurimac; lo que podria
llamarse Lima de los jovenes entallados y del

Palais Concert"

(Valdelomar,1915)

Acasi100 anos de su partida, existe otro motivo

para conmemorar a Valdelomar, que va mas alla
de su labor literaria: su contribucion al periodismo
nacional. Quién sabe cuantos leyeron en el Palais
Concert suinteresante estilo de transmitir noticias.

Este articulo esta basado en la tesis “El huevo
periodismo de Abraham Valdelomar” cuya autoria
esdelperiodista Victor Andrés Manriquez Alvarez.
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El PERU es primero

Por: Crizzeli Casusol

apresentacion de unareforma constitucional

de adelanto de elecciones al Congreso

sorprendid al Peru. Durante sumensaje ala

nacion, el ultimo 28 de julio, el presidente
Vizcarra dio a conocer el proyecto que adelanta
las elecciones al 2020. Ademas, éste prohibe la
participacion de su postulacion como presidente
alsiguiente periodo, todo ello como estrategia para
la lucha contra la corrupcion.

En relacién a la decision del presidente, la
implicancia relevante mas cercana es larealizacion
del debate de dicho proyecto por el Congreso
representado porlos 19 integrantes de la Comisién
de Constituciony Reglamento.

Caberecalcar que éste sera presentado ala Mesa
Directiva el martes 20 de agosto en el turno de
la manana. Ademas, en este evento, Rosa Bartra,
perteneciente a la bancada Fuerza Popular, sera

Fuente: Referencias

quienasuma la presidenciay, elvicepresidente sera
elcongresista Marco Arana de Fuente Amplio.

Cabe recalcar que esta situacion simboliza
una incertidumbre politica social que se ha ido
dando en todo el afo. En consecuencia, el ritmo
de crecimiento de la economia peruana se ve
dificultada, pero es sustentada por el populismo.
Segun laencuesta de Ipsos (Gestion, 2019), el 72%
de los peruanos esta de acuerdo con el adelanto
de las elecciones para el ano 2020. Asimismo, al
73%no leagradalaideadelarenuncia de Vizcarra.

De esta manera, en nombre de la democraciay la
constanterivalidad contra la corrupcion, la sociedad
esta unida con la finalidad de eliminar la politica
destructiva para que asi seinicie un justo progreso.
Frente a cualquier resultado, se espera que la
planeacion de una decision como esta seatomada
correctamente, porque nuestro Peru es primero.
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;Qué hubo en la Comic-Con Lima 2019?

Por Carlos Tasayco

e

ntre finales dejulio e iniciode agosto, se llevoa

cabo la segunda edicion de la Comic-Conen

nuestro pais. Para este ano, los productores

delevento buscaron superartoda expectativa
y ponereleventorealizado en Perucomouno de los
mejores en America Latina.

La principal diferencia con cualquier evento de
la marca Comic-Con fue la duracion, ya que este
ano el evento estuvo en funcionamiento por 10
dias consecutivos, teniendo diferentes artistas
internacionales todos los dias, diversas tiendas
geeksy muchos sectores donde pasar eltiempo.

En cuanto a los actores invitados, tuvimos para
todo gusto de cualquier fan. En los primeros dias
del evento se presentares actores tales como:
Asher Angel (Shazam!), Stefan Kapicic (Deadpool),
Karan Ashley y David Fielding (Power Rangers),
ChandlerRiggs (The Walking Dead)y, en los ultimos
dias, tuvimos a: Giancarlo Esposito (Breaking Bad),
Josh Herdman (Harry Potter), Temuera Morrison
(Star Wars), Richard Brake (Game of Thrones), Kodi
Smit-McPhee (X-Men) y Jason David Frank (Power
Rangers). Para cada uno de ellos podias adquirir
tickets para tomar una foto o tener un autografo
de ellos; ademas, cada dia se subian al escenario
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generalpara hablar con todos los asistentes.

Por otro lado, tuvimos ilustradores famosos como
IsraelSilvay Ariel Olivetti. De igualmodo, durante los
10 dias, nosacompanaron cosplayers famosos como
Gabriel Coriay Sebastian Sewrjugin, y como extra
a los dobles mexicanos de Tony Stark por Braulio
Ledezma y el doble de Tom Holland por Rafael
Marquez.

Ademas de las diversas tiendas que vendian
desde ropa tematica hasta articulos y figuras
coleccionables, tuvimos sectoresimportantes como
el de las estatuas hiperrealistas de personajes del
cine, la exhibicion por los 80 anos de Batman, zona
de videojuegos, zona de Star Warsy la experiencia
Game of Thrones.

Lo mejor delevento fueron los animadores a cargo
delfamoso grupo Peruvian Fanboy que trabajaron
los 10 dias para entretenernos y sacarnos una
sonrisa. Sin duda el evento de este ano supero
por completo al del ano pasado, posicionandose
como el segundo mejor Comic-Con de América
Latina, después de Brasil. Esperemos que sigan
superandose y el siguiente ano vuelvan a llevar a
cabo elmejor evento friki de nuestro Peru.



Musica: Lo sexual vs lo sensual
Por: Andrea C. Zurita

n la actualidad, la musica y sus letras han
evolucionado con el paso de los anos. Un
claro ejemplo es el reggaeton que se ha
convertido en un género muy aclamado
por los jovenes, tanto por su letra y ritmo, siendo
ellos su publico principal. Existen diversos tipos de
reggaeton como elestilo romantico, callejero, etc.

Sin embargo, este género musical, cuenta con
contenido sexual. Varios artistas tienen canciones
con letras muy vulgares, grotescas, directas y
haciendo referencia a la mujer como un objeto
sexualy, ademas, de especificar lo que harian con
ellas. Los jovenes suelen confundir este estilo
diciendo que son sensuales, pero enrealidad ho es
asi.Losensualylo sexualson algo muy distinto. Cabe
precisar, que para un gran porcentaje de adultos no
le esagradable este tipo de canciones.

Los adultos cuentan con gustos muy diferentes, ya
que en sus tiempos habia otra manera mas sutilde
expresarse sexualmente a través de la musica.

Hoy en dia, los padres de familia no entienden a
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sus hijos cuando escuchan reggaeton, las madres
suelen sentirse incomodas, puesto que se sienten
ofendidasy algunas suelen molestarse alver que su
hijo/a lo disfruta. No obstante, existen padres que
entienden asus hijos porque son de una generacion
diferentealasuyay, porlo mismo, tienen diferentes
apreciaciones musicales.

Las letras sensuales se encuentran en varios
géneros como son: las baladas, salsas, bachatas,
etc. Lo que diferencia lo sexual de lo sensual, es
que el primero ya tiene un mensaje claro y preciso
desde un principio, que, a diferencia del segundo,
seinsinla mas no se obvia.

Algunos ejemplos de canciones sensuales serian
“Concavo y Convexo” de Roberto Carlos, “Tu me
quemas’de Eddie Santiagoy “Morenamia”de Miguel
Bose. Eltema principalde una cancion sensualcasi
siempre es sobre una pareja en la intimidad y lo
bien que lo disfrutan, un amor prohibido, desamor,
etc. Pero expresandose de una forma sublime y
produciendo deleite aloyente, mas no especificando
acciones sexuales.
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Rechazo a la muerte de la prensa escrita

Por: Mariajose Rodriguez Olivera

an pasado algunos anos desde que el

guru tecnologico, Nicholas Negroponte,

se atrevio a ponerle fecha a la muerte de

la prensa escrita. Para el fundador delMIT
Media Lab, el 2015 habria sido el fin del periodico
por motivos de distribucion, produccion y coste.
Otros expertos como Philip Meyer, autor de The
Vanishing Newspaper, aseguran que para el 2043
ya no veremos mas periodicos en papel. Mas
alla de vaticinar el ano exacto, podriamos estar
acercandonos a un capitulo final del periodismo
clasico.

De acuerdo con el estudio publicado por
investigadores de la Universidad de Texas, el futuro
de la prensa escrita parece estar en su pasado.

Desde el surgimiento de medios como la radio,
la television, elinternet y las redes sociales, se ha
comentado mucho sobre la muerte de la prensa
escrita. Sin embargo, la interrogante de los
expertos es si se cometio un error en la estrategia
de innovacion. Hsiang Iris Chyi, catedratico de
periodismo en dicha universidad, asegurd en una
entrevista para eldiario Excelsior que se cometio un
error al producir ediciones virtuales de los medios
impresos, en lugar de crear algo nuevo.

Chyi explico que los medios impresos locales con
[POCOS recursos, para competir con medios mayores,
acaban porasociarse con paginas web o redes

sociales. El experto lo define como la teoria de la
soparamen: un producto instantaneo sin proteinas,
en comparacion con un buen filete.

Los periddicos fueron restaurantes de carne; sin
embargo, por apresurarse decidieron competir
porhamburguesas o sopas instantaneas envez de
mejorar su producto original.

Esta es una muerte anunciada por todas partes,
en todos los paises, en todos los idiomas. Como
una condena que se espera concretar. Los autores
del estudio aceptan la premisa de la migracion de
lectores hacia los medios de internet. Sinembargo,
Chavidijo que eldeclive de la prensaimpresano es
necesariamente irreversible, pero si dificil, ya que
existe mucha variedad de contenido en linea que
compite por nuestra atencion.

A pesar de ello, muchos de los periddicos todavia
son rentables hoy; no tanto como hace veinte anos,
pero aun tienen ingresos. También explicaron que,
apesardelacaida, elpapelposee mas lectores que
las versiones digitales y los ingresos publicitarios;
ademas, todavia superan los de las paginas
electronicas.

Elanalista califico esto como “un fracaso”, ya que
solo algunos medios como The New York Timesy
The WallStreet Journal, han logrado atraer lectores
dispuestos a pagar por sus ediciones en linea.

El rechazo a la muerte del periodismo afirma que
este puede reinventarse. Para ampliar y mejorar su
presencia en redes sociales, y asi puedan generar
traficohacia suweb, conversacionesy cercaniaconel
publicoy porsu puesto difundirinformacion de calidad.
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Una mirada al Freestyle

Por: Arturo Lugo

|l “Freestyle Rap" o mas conocido como

‘Batalla de los Gallos" destaca por la

composicion de versos improvisados -sean

asonantes o consonantes- de dos personas
confrontadas que argumentan su postura con la
intencion de ridiculizar a su oponente durante un
tiempo establecido. Este movimiento urbano de
hip hop no cuenta con fecha exacta de aparicion;
sin embargo, la compania multinacional Red Bull,
senald que esta nacié en el Bronx, New York a
finales de la década de los 70s como respuesta a
la segregacion y discriminacion hacia la poblacion
afroamericana.

Actualmente, esta cultura underground, se ha
convertido en un hit a nivelmundial, agotando la
capacidad maxima de los recintos que albergan
a los miles de espectadores que asisten a las
competencias. Se realizan eventos tales como
BDM (Batalla de Maestros), Supremacia Mc, God
Level, Red Bully FMS (Freestyle Master Series),
los cuales, con inversion privada, promueven el
show y el entretenimiento. Aczino, Chuty, Wos'y
Teorema son algunos de los iconos para jovenes
y ninos que anhelan construir su carrera artistica.
Meéxico, Espana, Argentina y Chile han logrado
superar fronteras y ser cuna de campeones
internacionales.

El Quinto Escalon, la competencia argentina mas
reconocida y recordada por los old school (vieja
escuela), supero los 2.5 millones de seguidoresy la
cifra de 33 millones de reproducciones en su video
mas popular de su cuenta de YouTube. En Chile, la
DEM Battles sigue albergando competidores en
una plaza, uniendo el profesionalismo y el estilo
callejero en un mismo lugar. En el Peru, se dade la
misma forma, pero en menor escala de fanatismo. Se
desarrollantorneos urbanosy de granacceso paralos
jovenes, como Plazade Reyes, Rapstyle, Raptonday
Soporte Alterno;ademas, cuentan con los permisos
municipales de los distritos limenos como Los Olivos,
SanJuan de Lurigancho, San Miguely Barranco.

Juan Carlos lwasaki, mas conocido como Jaze
-seudonimo artistico- y campeon de la Red
Bull Nacional Batalla de los Gallos 2018, cuenta
paulatinamente a través de sus redes sociales
acerca de su ambicion de ganar batallas y
competenciasalinicio de su carrera. Actualmente,
junto a Choque y Nekroos, campeones mundiales
del ultimo God Level realizado en nuestro pais,
asisten previo contrato, a eventos de mayor
magnitud, donde compiten con representantes
de otras naciones, buscando profesionalizar esta
iniciativay demostrando sumejor nivel, dejando en
alto elnombre del Perui.
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El nuevo grito de batalla de Disney

Por: Sebastian Bejarano

edice quedurante unaguerra, elque lanzael

primerataque es elque terminateniendo la

ventaja. De estamanera, Disney soltd toda su

ofensiva este pasado 6 de agosto cuando el
C.E.OdeDisney, Bob Iger, anunciara ellanzamiento
de unnuevo ‘bundle’ conformado por Disney+ Hulu
y ESPN+ porelcomodo precio de $12.99 dolares al
mes, o lo que viene a ser el equivalente del precio
estandar de Netflix en Estados Unidos.

Cabe recalcar que, porelmomento, ellanzamiento
de este nuevo paquete se vera restringido para
Estados Unidos unicamente. Hasta ahora, Disney
no ha dado ni el minimo detalle sobre sus planes
para expandir sus plataformas de “streaming” en
otras partes delmundo. Sinembargo, estareciente
noticianos da una pista sobre la estrategia planteada
por esta compania de entretenimiento para ganar
mas terreno en elmundo de servicios de streaming
liderado por Netflix.

Mientras que Netflix sigue subiendo precios y
perdiendo subscriptores, Disney comenzara a
ofrecer peliculas de Disney, Disney Pixar, Star\Wars
y Marvel, asi como documentales de National
Geographic, que son propiedad de Disney desde
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suadquisicion de 21st Century Fox. Disney+ costara
$ 6.99 dolares por mes en EE.UU 0 $ 69.99 dolares
anuales, es decir, sin el “bundle’, mientras que Hulu
y ESPN+costaran $5.99y $ 4.99 dolares de manera
individual, respectivamente. Esto quiere decir, que
este nuevo paquete que ofrecera Disney te ahorraria
casi5dolares.

lger también tuvo declaraciones fuertes,
afirmando que Disney+ es ahora mismo &quot;el
producto mas importante que la compania ha
lanzado en su mandato&quot;. También, volvio a
mencionar que Disney+ contara con un catalogo
exclusivo de peliculas recientes como;Aladdin;EL
ReyLeon;Capitana Marvel,y;Avengers: Endgame,
asicomo series exclusivas tanto de Star Wars como
de Marvely por supuesto Disney y Pixar. Por otro
lado, adelantd que con ESPN+setendraaccesoalos
juegosdelaMLB,NHLyMLS, tenis Grand Slam, golf
PGATour, rugby internacional, la biblioteca completa
de ESPN Filmsy ahora también las peleas de UFC.

Ahora la pelota esta en la cancha de Netflix, queda
ver que hacen con ella, pero es obvio que Netflix
no se quedara de brazos cruzados mientras Disney
sigue moviendo sus piezas de esta manera.
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