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Jaime Chincha: “La television se convirtio en el amor de mi vida, y la

radio es hoy mi crush”

Por:Alvaro Chavez

e 0eveere
A N

CERTIFICADO

JAIME MIGUEL CHINCHI; Pl;;/llJE'j

upo como era poner al descubierto a

las personas cuando a los cinco anos se

dedicabaagrabar las conversaciones entre

susfamiliaresyde los “rajes’ que hacian entre
ellos. Su papaysuabuelo le hicieron convivircon la
radio. Estos fueron los primeros acercamientos que
Jaime Chincha tuvo con el periodismo, asi lo dio a
conoceren sucharla “Memorias de laradio” llevada
acaboenelsetde Usil TV, donde ademas de contar
sus anecdotas, también expuso sobre algunos de
los mas importantes referentes del medio radial
enelPeru.

iNos preocupa!

Enlamemoriade muchosradioyentes estalavozde
Juan Ramirez Lazo de Radio Cora, aquellegendario
locutor que abria y cerraba la programacion de
la emisora, ademas de encargarse de narrar las
noticias.

4

Asimismo, Jaime Chincha coment6 que Ramirez
Lazo dejo su huella con la frase “Nos preocupa’,
para referirse a los acontecimientos que vivia el
pais por esas epocas, ‘Nos preocupa el Inti", “Nos
preocupa Sendero Luminoso”, “Nos preocupa el
avance de los atentados”.

Entre explosionesy llamadas

Durante la década del 80 “El presupuesto de la
familia, ademas de la comida, eran velas, fosforos
y pilas [para la radiol’, recordé Chincha. Radio
Programas del Peru (RPP) contaba con Miguel
Humberto Aguirre, un locutor que se dedicaba
a brindar la calma que muchos de sus oyentes
necesitaban ante cualquier atentado que ocurria.

Elperiodista relataba que poresos anos “pasabaen
velas, haciendo la tareaytomando lonche" mientras
escuchaba a Aguirre recibir llamadas telefonicas



de los oyentes que le informaban sobre cualquier
atentado, y él con una voz serena dando lavoz de
calmaante agquellos momentos angustiantes.

Laradioylanoticia

Era imposible olvidar a Manuel Delgado Parker,
el fundador de RPP. Antiguamente los locutores
informaban leyendo diarios. Delgado instauro la
radio noticia, medio que transmitia la informacion
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sin depender del medio impreso. Jaime Chincha
destaco loimportante que Delgado fue para laradio
enelPeru.

A lo largo de su trayectoria, Jaime Chincha se
dedico, principalmente, a trabajar en la television,
por eso se entiende que ese medio es elamor de
su vida; sin embargo, con todo lo que expuso en
su charla, tiene motivos para afirmar que la radio
essucrush.
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COMUNICATE 2019: “El insight en el divan”

Por: Diego Javier Sotomayor Cornejo

a carrera de Comunicaciones de la
Universidad San Ignacio de Loyola presento,
durante la semana “COMUNICATE 2019",
la charla “Elinsight en el divan’, a cargo de
Carlos Dulanto, quien se desempenacomo CEO de
Gen Quijote Peru, en Méxicoy Espana, investigador
cientifico delcomportamiento humano, asesoren
innovacion en nuevos negociosy autor de los best
sellers “LaTarea Invisible"y “Elinsight en el divan’”.

Durante su presentacién, Dulanto realizé una
serie de descripciones de como deberia ser
un comunicador hoy en dia. “El negocio de las
comunicaciones es ser una persona culta, tiene
que coleccionar experiencias (..) para construir
contextos(..), pero no solamente se deben construir
historias como tales sino historias que cambien
comportamientos. Construir grandes ideales en
vez de grandes ideas’, comento.

Deigualmodo, comentod acercade suvida personal
y como su familia lo ayud6 a comprender mucho
mas a profundidad los insights, dando a entender

que los comunicadores deben comprender y
valorar su entorno.Dulanto afirmo que para lograr
esto, se debe producirunainvestigacion. “Cuando
alguien investiga realiza la ciencia del otro, es
descubrir sus comportamientos cotidianos vy
recurrentes, es aprender el lenguaje del otro, es
conocer ladiversidad de pensamientosy, con esto,
aprendes anojuzgarlos’, agrego.

A lo largo de la charla, Dulanto compartié su
“Universo Insight”, que se encuentra en su ultimo
libro. Este universo esta compuesto por los insights
madres, simbolicosy mayeuticos. En estos propone
una clasificacion muy detalladay estructurada de
cémo la comunicaciéon podria alimentarse del
entendimiento humano.

Esta conferencia demostré que Carlos Dulanto
cuenta con elpoderdelstorytelling, debidoaqueno
necesita un archivo para contar historias, y mucho
menos para hacerlas tan comicasy profundas ante
un publico joveny lleno de curiosidades. Dulanto
cuenta con eldon delconvencimiento.
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“Dias de radio con Hector Felipe”

Por: Paola Lazaro

.:#FacultadHumamdade !

aradio goza de un poder cognitivoy a la vez

afectivo en las personas. A diferencia de la

television, en este medio podemos percibir

y construir el mundo a traves de modelos,
mejorando el almacenamiento de la informacion
en nuestro cerebro. ;Laimagen realmente vale por
mil palabras? Con esta pregunta Norma Reategui,
decanade lafacultad de Humanidades, inicio la 8va
edicion de Comunicate 2019y le cedio la palabra a
Hector Felipe.

Hector Felipe, presentador y locutor radial, narro
gran parte de su trayectoria en su ponencia.
Remontandose alacreacionde laradio, elexpositor
hizo menciéon de Nikola Teslacomoinventor de este
medio como una herramienta para comunicar a
muchos individuos.

Con la llegada de la television, muchos locutores
radiales pensaron que esto significaba el final de
la radio. Sin embargo, esto hunca pasoé ya que su
inmediatez sirve para informar con solo hablar al
microfono, caso contrario a la television, donde la
informacion debe iracompanada visualmente.
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La formula del éxito de su programa “Milkshake:
Directo al corazon” se encuentra parafraseado en
su slogan. Hector Felipe como buen profesional,
busco llegar al corazén de su audiencia, sobre
todo al de los adolescentes de aquella época, a
traves de un microfono. Esto demuestra que las
emisoras mueven alas masas, siendo otro ejemplo
las situaciones de emergencia. Sinembargo, serun
medio masivo conlleva una gran responsabilidad.
Por esta razoén, el expositor hizo una mencion a
los influencers y expreso su opinion sobre el tema
alegando que, actualmente, todos deseamos ser
influencers. Siempre compartimos nuestra rutinao
lamejorversion de nosotros en lasredes sociales. Sin
embargo, existen cosas masimportantes. ELponente
recomendo que sigamos a personas que sumenen
nuestravida, pero mas a nuestra carrera.

Otro tema que abordoé durante su ponencia fue la
programacion de la linguisticay como la mente es
poderosaalmomento de lograr nuestros objetivos.
Hector Felipe considera porejemplo que Gianmarco
tuvo éxito ya que su madre siempre le recalco las
cosas positivas que tiene como persona.
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COMUNICATE 2019: “De la radio tradicional a la radio digital”

Por: Carlos Tasayco Campos

Lleitmotivde Comunicate 2019 fue la radio,
uno de los expositores de este ano fue Pedro
Arévalo, quien lleva en Frecuencia USIL
desde sus inicios, hace 20 anos. Gracias a
lacharlalos estudiantes entendieron la diferencia
que hay entre la radio digitaly online, asicomo la
evolucion que ha tenido a traves de los anos.

Lacharlainicié con las aproximaciones que tienen
la radio en la actualidad y algunas pautas que
debe tener un buen locutor radial. Gracias a la
informacion brindada por el expositor, nos dimos
cuenta que existe una gran cantidad de radios en
nuestro paisy que superan con crecesalnumerode
canalestelevisivos. En cuanto a las caracteristicas
de un buen locutor, Arévalo siempre recalco que
no es solamente tener buenavoz, ya que hay que
tener un estiloy sobre todo tener curiosidad.

Sabemos que actualmente vivimos en una
era digital y que los medios de comunicacion
evolucionany se adaptan alas nuevas tendencias.
La radio no es la excepcion, la radio tradicional
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para su tiempo fue revolucionaria, poder grabar
canciones completas en una cinta y luego
reproducirlas al aire era una maravilla, incluso
Pedro Arévalo relato que en su infancia grababa
sus canciones directamente de la radio usando
estos casetes.

Adiade hoy, laradio es mas que eso, puesto que la
tecnologia ha facilitado la grabacion de musica que
se trasmite durante una emision, eluso de sonidos
y efectos por ejemplo, agilizan y permiten tener
programas mas dinamicos. El programador radial
de Frecuencia USIL comentd también, que hoy en
dia hastalos locutores deben ser maquillados antes
de salir al aire, ya que ahora la radio también es
transmitida visualmente.

Todo medio de comunicacion tiene sus cambios, lo
importante es no perder la esencia, muchos podrian
afirmar que laradio se estavolviendo obsoleta, pero
aligual que los demas medios de comunicacion
sigue vigente, actualizandose e innovando sus
caracteristicas.
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“Pasemos del yo al nosotros’, pero pasemos ahora: CADE

universitario 2019

Por: Gianella Olortequi

uantas veces hemos escuchado

| la frase “los jovenes son el futuro
de nuestro pais'? Quiza mas de 1

( 0 2 veces. En diferentes lugares

y situaciones. La hemos leido y la hemos

escuchado. Endiversos discursos de huestras
autoridades o de figuras mediaticas, en las clases
con nuestros maestros y hasta en nuestra propia
casa dicha por nuestros padres. Pero, ;acaso no
somos también el presente de nuestro pais? ;Por
qué no creer que nosotros los jovenes podemos
comenzar atomar accion desde nuestra posicion
actual? Somos gestores del presente de nuestro
paisy presenciamos los problemas que aquejan
anuestra sociedad.

El CADE universitario 2019 es un espacio para
promover e incentivar la participacion de jovenes
lideres afavor de nuestro pais. Por lo tanto, vemos
que el compromiso que tenemos con nuestro
Peru no debe comenzar de aqui a unos anos mas
adelante, sino que deberia comenzar desde ahora,
desde nuestra posicion como estudiantes, como
hijos, como ciudadanos, como peruanos que
buscan un cambioy mejora en su pais.

Este encuentro realizado el pasado miércoles 4
al sabado 7 de setiembre, reunié a mas de 600
jovenes provenientes de distintas provincias, y es
porello que elhaber sido parte de este encuentro
me deja una gran reflexion y sobre todo, una gran
responsabilidad sobre miroldentro de mipais. Asi
como al resto de estudiantes de universidades
e institutos de diferentes partes de nuestro Peru
con los cuales comparti, y con los 20 alumnos de
diversas carreras que representaron a la USIL.

Esta quinta edicion tuvo como lema: «Hagamos
lo correcto. Pasemos del Yo al Nosotros»,
enfocandose en cuan importante es el pasar a
ser una comunidad unida, dejando de lado los
individualismos para que podamos tener el pais
que queremos. Ademas, “el hacer lo correcto” es
un claro mensaje sobre la situacion actualque vive
nuestro pais con respecto a la corrupcion. Es por
ello que para abordar estos temas se conto con
la presencia de diferentes personalidades como
autoridades, emprendedores, jovenes lideres,

representantes en general del sector publico y
privado que inspiren a los participantes. Partiendo
desde los diversos ambitos de los ponentes, me
gustaria finalizar rescatando las siguientes frases:

- "Tueres elcambio que quieresver, tu eres el Peru
que quieres tener” - Rosario Bazan, Gerente general
de Danper.

-"Poner lo mejor de nosotros, poner el almay el
corazon pero nunca se olviden de donde vienen:
si no sabes de donde vienes, no sabes a donde
vas" - Junior Béjar, Coprotagonista de la pelicula
‘Retablo”.

-“Nadie ama lo que no conoce, nadie protege lo
que no conoce” - Gonzalo Torres, Actor.

-*“Nos vamos a entender mejor cuando nos
conozcamos mejor” — Carolina Trivelli, Especialista
en pobreza, politicas socialesy desarrollo rural.

-“‘No hay identificacion del pais, pensamos en elyo
y no logramos llevarlo a ese nosotros mas grande,
ahiestalaconstruccion de la sociedad.” - Rolando
Arellano, Presidente de Arellano Consultores.

-"‘Es muy facilhacer las cosas en contrade, peroes
importante pensaren elactivismo positivo" - Carlos
Lozada, Director gerente de Apoyo Comunicacion.

-‘Lasleyes soniguales paratodos pero los espacios
no son los mismos" - Marilu Martens, Ex ministra
de Educacion.

-‘Ala gente le gusta contar cuando le va bien pero
los aprendizajes vienen cuando te vamal’ - Vasco
Masias, Presidente Grupo Alimenta.

-"Mi sueno por la educacion seria que prestaran
mas atencionalos ninosyasusideas” - José Adolfo
Quisocala, Fundador del Banco del Estudiante
Bartselama.

-"El 'nosotros’ en nuestro pais es un desafio
permanente y es una gigantesca oportunidad”
- Salvador del Solar, Presidente del Consejo de
Ministros.
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Dark Kitchen en el Peru

Por: Arlie Carrera

ue son las Dark Kitchen?, se trata
[ | de cocinas escondidas, un nuevo
modelo de negocio que desde

( hace un tiempo ya forma parte
del mercado peruano. En los ultimos dias
el concepto de las cocinas compartidas ha
causado impacto entre los emprendedores, pues
la empresa Cocinas Ocultas abrira sus puertas el
proximo diciembre en nuestro pais, contres locales
en los distritos de Barranco, Magdalenay Surquillo.

Las Dark Kitchen son una especie de restaurantes
digitales, pues solo existen en elmundo virtual. No
cuentan con un local para recibir al consumidor, y
se caracterizan por utilizar el servicio de delivery a
traveés de apps paravender sus productos, dejando
enormes beneficios alasempresas, debidoaque se
reducen varios costos, y no se necesita la inversion
de un restaurante, segun el gerente general de
Cocinas Ocultas, Diego Echecopar, la inversion es
del5% de un localregular.

Desde el 2018, las start-up de delivery mas
importantes a nivelinternacionalcomo Glovo, Rappi
y Uber Eats, vienen desarrollando esta propuesta
en diferentes partes del mundo. La idea consiste
en la creacion de centros, en las que operan entre
200 25 cocinas, de diferentes marcas, las cuales no
necesariamente son famosas o con mucho tiempo
en el mercado, en donde se preparan las érdenes
para luego ser enviadas a domicilio. Este ano, en
el Peru se abriran tres de los 10 locales que planea
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Cocinas Ocultas, actualmente ya existen cuatro
empresas que se dedican alrubro.

La simpleza de esta innovadora idea, nos lleva
a pensar porque seria exitoso abrir un local
exclusivamente para el envié a domicilio, cuando
podemos hacerlo en nuestro propio local, la
respuesta es simple, la alta demanda que hoy en
dia tienen las aplicaciones moviles de reparto.
Diego Echecopar, en unaentrevista aldiario Gestion,
aseguro que en Lima se hacen 600,000 pedidos de
delivery almes. Existen varias marcas reconocidas
en nuestro pais, que yavienen usando la estrategia
de Dark Kitchen para reducir la carga que tienenen
sus locales, ademas de esta manera pueden estar
presentes alrededor de Lima Metropolitana.

En la actualidad Cocinas Ocultas, cuenta con
presenciaen Colombia, CostaRicayPanama, lugares
a donde planean llevar la gastronomia peruana,
dando asi la oportunidad de internacionalizarse a
varias marcas nacionales. Echecopartambien afirmo
que lainversion paraexpandirse en unade susfiliales
en Colombia seria entre US$ 10,000y US$ 30,000.

Finalmente, esimportante aclarar que la estrategia
Dark Kitchen no es solo para marcas reconocidas.
A pesar de que actualmente no existen muchas
opciones de cocinas escondidas, se proyecta que
el 2021 existiran al menos 200 centros de cocinas
compartidas en el Peru.



DISFLIX: guerra de plataformas

Por: Mauro Orbegozo

A

ecientemente, Disney anuncio su proximo
estreno el 12 de noviembre de Disney+,
plataforma digital donde se podran ver
peliculasy series de laempresavia streaming.
Con esto, amenaza la estabilidad de Netflix y HBO
como lideres bien posicionados en el mercado.

Mas alla de los precios, las producciones que
realiceny los elencos, Disney+ promete iniciar sus
operaciones con fuerza, ofreciéndoles a sus usuarios
un excelente servicio de calidad. En ese sentido,
considero que la experiencia de usuario, sera el
punto de inflexidon que permita a uno u otro ganar
estabatalla.

COMUSIL

Por esto, Netflix sacod su opcion “Remind me"
("Recordarme”) para que los usuarios puedan
enterarse de los estrenos de series o peliculas segun
su categoria preferida. ;Para qué? Es una forma de
mantener complacido, informado y entretenido al
usuario.

Aunque, esto parece ser, a primeravista, una fuerte
‘arma’ de Netflix contra el futuro Disney+, realmente
lesumaalaempresa, ledamasvalor;y, por supuesto,
Disney+ no se quedara atras. Esta claro que traera
propuestas novedosas para incrementar el buen
servicio de calidad que promete dar.
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El papel del periodismo en el caso Lava Jato: Peru y Colombia.

Por: Mariajose Rodriguez

REPORTEROS

urante el segundo dia del Festival Gabo

2019, realizado por la Fundacion Gabo en

la ciudad de Medellin, los periodistas de

investigacion Gustavo Gorriti (Peru) y Maria
Jimena Duzan (Colombia), participaron en el panel
“Corrupcion que corroe: lecciones periodisticas
del caso Lava Jato" En el evento, los invitados
conversaron con Natalia Viana (Brasil) sobre los
erroresy aciertos alabordaruno de los mas grandes
casos de corrupcion en Latinoameérica.

Elescandalo con lacompania Odebrechtinicid en
2013 en Brasil. Ejecutivos y politicos de distintos
partidos del pais fueron investigados por el caso
Lava Jato. El expresidente Luiz Lula da Silva
cumple una condena de doce anos de prisiony el
empresario Marcelo Odebrecht diezanos de prision
domiciliaria. A finales de 2016 el Departamento
de Justicia de Estados Unidos revelo presuntos
sobornos de 788 millones de dolares por parte
de la constructora brasilena en doce paises
latinoamericanos, entre ellos Peruy Colombia.

Gustavo Gorriti, junto al equipo de IDL Reporteros
cubrid el caso de corrupcion entre Odebrecht y
diferentes politicos y empresarios peruanos. Para
el periodista, “Lava Jato" es el caso de corrupcion
mas importante que haya sido registrado y
llevado acabo. Gracias al nivel de entrenamiento
y experiencia del grupo de investigacion, el caso
avanzo a gran velocidad. Asimismo, divulgaron
todos los detalles de la investigacion a medida
que se iba desarrollando y recibieron apoyo de la
poblacion. Apesar de que existe una gran cantidad
deinteresados en que lainvestigacion no prospere,
en Peru se han logrado mas avances que en los
demas paises involucrados.

La periodista colombiana, Jimena Duzan, investigo
lasimplicaciones de los ultimos presidentes de su
pais. También, investigo los conflictos de interés del
ex fiscal general de Colombia con el caso. Duzan,
indico que elcaso en Colombia se ha desarrollado
de manera distinta que en Peru debido a que la
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fiscaliay elgrupo de élite empresarial han puesto
trabas en la investigacion. Ademas, dijo que “no
solo la fiscalia se volvio un obstaculo, sino también
un impedimento para que los periodistas alzaran
susvoces”,

Para los periodistas colombianos, ha sido mas
complicado tener informacion del caso ya que
ellos consideran que estan trabajando contra el
poder politicoy econdmico, sinayuda de lajusticia.
Por otro lado, Gorriti quien junto al equipo de IDL-
Reporteros gano el premio mundialde periodismo
de investigacion por los casos Lava Jato y Lava
Juez, considera que elapoyo de la fiscalia peruana
ha sido fundamental, ya que existe un grupo de
fiscales que luchan contra la corrupcion, incluso
dentro de la propia institucion. EL periodista
considera que "hemos avanzado mucho enelcaso
y a estas alturas es muy dificil retroceder”

En el Peru, todos los presidentes desde el
2001, a excepcion de Martin Vizcarra, han sido
comprometidos en la investigacion. Alcaldes de
lima, politicos de derecha o izquierda, y personas
de la élite empresarialhan caido en este charco de
corrupcion. Por otro lado, las investigaciones en
Colombiaimplican a ex presidentes, candidatosy
empresarios. Elcaso le costo lavida a Jorge Pizano,
quién reveld que el Fiscal General colombiano
Néstor Humberto Martinez sabia de las actividades
de Odebrecht. Dias después de sumuerte, su hijo
fue envenenado.

Jimena Duzan dijo ser optimista con las nuevas
generaciones del periodismo colombiano y
durante el panel, reconocio la preocupaciony la
movilizacion de los peruanos ante estos casos de
corrupcion. Ameérica latina es un pantano mucho
mas profundo del que nos imaginamos, las
investigaciones delcaso de corrupcion continuan
y entodos los escenarios se encuentran retos. En
un pais, el periodismo es una pieza fundamental
paraseguirdestapandoirregularidades de lamano
de laverdaderajusticia.
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La nueva propuesta de Facebook: Publicidad interactiva

Por: Maria Alejandra Rodriguez

ia a dia millones de personas navegan
a través de las redes sociales para estar
conectadosy actualizados con las ultimas
noticias o tendencias. Asimismo, las utilizan
para comunicarse conamigos o simplemente para
tener un momento de ocio viendo fotos o videos
para distraerse o informarse. Sin embargo, a traves
de todo este contenido, hay una gran cantidad de
publicidad ofreciendoy persuadiendo a los usuarios
acompraralgun producto o servicio.

¢Aquienno le ha pasado quejusto en ese momento
que estaviendo un video superinteresante, hay un
corte porun anuncio publicitario? Automaticamente,
se empieza a perder la paciencia por tener que
esperar unos segundos hasta que termine el spot.
Sin embargo, ¢Qué dirias si esa publicidad que te
interrumpe ahora se convierte en un momento para
divertirse e interactuar con esas marcas?

Facebook, ha propuesto implementar en su
plataforma, nuevas funciones para que todos sus
anunciantes puedan hacer publicidad interactiva.
Ellos consideran que esta forma de hacer publicidad
les permitira a las marcas poder interactuar de
manera continua con sus clientes actuales o futuros,
envezde que solovean losvideos, fotos o mensajes
de una manera pasiva.

Elvicepresidente globalde Marketing de Facebook,
Mark D' Arcy, comenté en un evento de laempresa
que “el crecimiento y desarrollo de la publicidad
interactivaes unbuen ejemplo de la transformacion
de la publicidad de un producto impuesto a las
personas, a un producto disenado paray con ellas”.
‘Los creadores reconocen que su audiencia esta

tambien compuesta por creadores’, agrego.

Los nuevos formatos publicidad interactiva son los
siguientes:

Anuncios con encuestas: Este tipo de anuncio
estara disponible en el feed principal de la
aplicacion. “Nuestros primeros datos indican que los
anuncios con encuestas en el feed incrementaron
el reconocimiento de marca, comparado con
los anuncios de video", comento Facebook.
Esta publicidad interactiva ayuda a promover
la participacion e interaccion constante con los
usuarios.

Realidad aumentada: En redes sociales es una
tendencia el uso de filtros faciales y animaciones
en las fotos y videos. Por ello, empresas han visto
esto como una oportunidad para aplicar en sus
anuncios realidad aumentada. Los usuarios, previa
alacompra, tendran la oportunidad de probar una
simulacion del producto atraves de estatecnologia,
para saber si es de suagrado o no. Ya hay casos de
empresas de maquillaje que lahanaplicado, atraves
defiltros con sus productos, lo cualles ha generado
mayor interaccion con los clientesy unaumento de
ventas.

Videojuegos: Playable Ads en un principio solo
estaba disponible para las empresas dedicadas
al desarrollo de videojuegos, lo cual les permitia a
los usuarios probarlos antes de descargarlos. Sin
embargo, ahora este modo de hacer publicidad
estara habilitado para todos los anunciantes que
quieran promocionar sus productos a traves de
algunjuego.
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