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La television tradicional frente a las plataformas OTT

Por Alvaro Chavez

omo partede las charlasmensualesdelaca-

rrerade Comunicaciones, el productoraudio-

visualCarlos Torres, analizo elcrecimientode

la produccion over the top (OTT) frente a la
television tradicional.

Torres cito a Neil Possman quien afirmaba que la te-
levision no iba a desaparecer ya que los medios no
surgenen perjuicio de otros. Sinembargo, bajoelcon-
textode laactualidad, pone endudadichaafirmacion.

Mediante estadisticas explicé la buena acogida que
tiene la plataforma OTT, Netflix, en relacion a la can-
tidad de usuarios que posee; cifra que es similar al
promedio de un alto rating en unaimportante trans-
mision televisiva.

Asimismo, se refirio a un estudio que explica la poca
brechade minutos de diferencia que hay entre la can-

tidad promedio de minutos que una personave tele-
visidn en un dia, con los que uno pasaviendo en una
plataformaweb. Respectoalas generaciones, el 73%
de la muestra millennial prefiere ver contenido web.

Porotra parte, explicd que los consumidores cambian
con el paso del tiempo y que los medios se deben
adaptar a ellos. En el caso de la television tradicio-
nal, se redujo la cuna de los programas para mostrar
el contenido de manera inmediatay asi evitar que el
espectador espere. También, se esta creando pro-
gramacion cuyo contenido llegue a serun love mark.

Finalmente, mencion6 que no se puede afirmarsilas
plataformas web, como Netflix, determinaran elfinal
delatelevision tradicional; pero sique es unreto para
latelevision,y debe serinterpretado como oportuni-
dad para innovarse ante los nuevos gustosy prefe-
rencias de los consumidores.
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La calidad del fotoperiodismo en la era digital.

Por Maria Jose Rodriguez

oy en dia ser “fotografo” es tan facilcomo
meter tu mano albolsillo. Todos contamos
con un teléfono moévil el cual nos permite
capturar distintas situaciones y nuestros
0jos han pasado a seruntestigo secundario cuando
las camaras portatiles se anteponen ante nosotros.

Debido a esto, muchos medios de comunicacion
han optado por prescindir deltrabajo de fotoperio-
distas para hacer uso de fotografias de aficionados,
lo cualha generado una caida en la calidad de las
imagenes de revistasy periodicos.

Esafuelaconclusionalacualllegaron Tara Morten-
sen, profesora asistente de la Universidad de Caro-
linadelSur, y Peter Gade, profesor de la Universidad
de Oklahoma basandose en la experiencia de un
medio que en 2013 prescindid de todos sus foto-
periodistas. El estudio completo esta disponible
en Journalism & Mass Communication Quarterly.

El periodico en cuestion se llama Times He-
rald-Record, pertenece a Middletown (Nueva
York). Hace cinco anos tomaron la decision de no
trabajar mas con fotoperiodistas, debido a esto,
el numero de fotos no profesionales publicadas
aumento de un 19% a un 33%.

Para comprobar que el cambio afectaba la cali-
dad del trabajo, los investigadores compararon
488 fotos publicadas en el periodico acreditadas
a profesionales, con otras 409 fotos de “aficiona-
dos" Teniendo en cuenta que las fotos tomadas
por profesionales suelen ser “graficamente atrac-
tivas”, "emocionales’ e “intimas”, mientras que las
tomadas por los no profesionales solo son “in-
formativas”, dividieron todas las fotos dentro de
cuatro categorias:

1.Informativas: Imagenes que brindan informacion,
pero carecen de emocion o creatividad.
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2.Graficamente atractivas: Fotos tomadas desde
angulos o perspectivas que las hacen “estéticamen-
teinteresantes”.

3.Emocionalmente atractivas: Imagenes quetrans-
miten “elelemento humano de los protagonistas”

4.Intimas: Fotos que logran una “conexion privada
con elespectador”.

Basandose en estos cuatro factores, se clasificaron
estas imagenes para comprobar que algo mas del
80% de fotos tomadas por aficionados eran infor-
mativas, mientras que solo un 49% eran de profe-
sionales.

El25% de fotos realizadas por fotoperiodistas ca-
lificaron como graficay emocionalmente atracti-
vas, y solo un 10% de las no profesionales entraban
en esta categoria. Por ultimo, ninguna de las fotos
hechas por aficionados se podia considerar como
intimas, mientras que el 2% de las fotos profesio-
nales silo eran.

Ademas, son muy bajas las probabilidades de que
las fotos no profesionales muestren escenas de
acciony/o conflictos, las cuales captan laatencion
delpublico.

Lasimagenes de los fotoperiodistas, tienen clara-
mente una mejor calidad que las tomadas por no
profesionales, aunque la investigacion de Morten-
seny Gade sugiere que para encontrar las diferen-
cias entre unas fotosy otras necesitarian investigar
mas. Se concluyo también que los profesionales
abordan la fotografia de manera distinta.

Lainvestigacion demuestra de forma bastante cla-
ra que los fotoperiodistas profesionales son muy
importantes, incluso en esta era digital, en la que
cualquier foto puede ser utilizada como portada
de un diario. Sin embargo, sabemos que para im-
pactar con una fotografia, no solo se necesita de
un celular, sino también de anos de preparaciony
dedicacion, pues cuando las redacciones eliminan
asupersonalde fotoperiodismo, también suprimen
un componente convincente de las noticias.
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Solo quiero “likes”

Por Cristhian Huaringa Chumpitaz

evisando Instagram la noche del viernes

pasado, me encontré con la publicacion

de unaamiga de la universidad, era la foto

de una frase muy bella e inspiradora: “el
exito esta en el esfuerzo y no en lo que los de-
mas piensen de ti". Sin duda alguna la frase me
conmovio, sinembargo, la publicacion habia pa-
sado desapercibida, y solo tenia 10 me gusta a
comparacion delresto de sus publicaciones que
contaban con mas de 150 likes, después de una
hora la foto fue borrada.

Las redes sociales se consideran fuente de inte-
raccion, un reino del exhibicionismo e Instagram
es la maxima expresion de esta deriva. Muchas
personas usan la plataforma para difundir una
imagen de felicidad y bellezay no solo eso, sino
también seguir la vida de personas ricas, bellas o
atractivas. Esto causa una especie de esteticismo
socialy que conlleva a la depresion.

Instagram esta lleno de imagenes de cuerpos
exuberantes, vidas maravillosas, viajes fantasti-
cos, y un sinfin de cosas de ensueno, no obstante,
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la mayoria de usuarios esta muy lejos de esos
escenarios.

Estudios recientes a cargo de La Real Sociedad
Britanica de Salud Publica(RSPH) a 1.497 jovenes
entre los 14y 24 anos, ha clasificado a Instagram
como la peor red social para la salud mentalde los
jovenes. Llegando a la conclusion que las plata-
formas que giran entorno a laimagen, conducen
a sentimientos de ansiedad y depresion.

Ganar seguidores, generar mas comentarios, pu-
blicaciones llenas de hashtags para conseguirmas
likes, son las preocupaciones mas habituales en-
tre los centennials. No poder mostrarunavida de
ensueno o simplemente demostrar quien quieres
ser, causa un estado de ansiedad en la juventud,
ya que no suelen tener la atencidon que quieren
lograr con cada publicacion.

Instagram es una herramienta de interaccion her-
mosay eficaz. No deberiamos dejar que afecte
nuestra salud mentaly nuestra capacidad de em-
patia con el mundo.
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Marca Personal: Ventaja De Hoy, Requisito Del Manana

Por Diego Javier Sotomayor Cornejo

nun mercado laboral con exceso de profe-
sionales es vital diferenciarse para sobre-
vivir. Crear una marca personal es la mejor
manera de hacerlo.

La marca personal es un concepto reciente e im-
portante que ha llegado para quedarse. ELmundo
2.0 no hahecho mas que potenciar este concepto
mucho mas.

La definicion mas clasica y popular es la que el
director gjecutivo de Amazon, Jeff Bezos, propor-
ciono: “Es lo que dicen de ti cuando no estas pre-
sente”. Es decir:

‘Eslaimagen que da uno mismo.

‘Es lo que se quiere trasmitir a los demas, lo que
hace de uno un serdistinto, en lo que uno destaca.

‘Es hacer de uno una marca, un producto.

‘Esuntrabajo de largo plazoy constante.

8

Existe dos tipos de marcas personales, offline y
online o web 2.0. La offline es cuando uno se in-
terrelaciona con otras personas de su medio; y la
online, estoda lainformacion que puede contener
laweb sobre la persona.

Segun Monica Caceda Quispe, profesora delcurso
Comunicacion Digital en USIL, la marca personal
no es opcionalen elmundo laboral, “Esimportante
que desde uninicio los futuros profesionales deban
preocuparse de lo que quieren mostraralmundo,
yaseaen la parte offline uonline. Es necesario des-
tacarse ante los demas’, agrego.

Y no es para menos, el personal branding con el
que construye un sello propio siempre ha sido muy
interesante paraaumentar elvalor de un profesional
en elmercado laboral.

“Hay marcas que no funcionan si solamente se en-
focan en la parte online, porque simplemente no
tienen en claro para qué ingresaron a la parte de
lo que es la web, buscadores, redes sociales, etc.



No existe una estrategia clara de saber ;Quiénes
son?, ;Quée hacen?, ;Quée los hace diferente?y que
estrategia van a manejar en cada una de las re-
des sociales, como puede ser un blog o una red
social profesionalcomo lo es LinkedIn", comento
Caceda.

Actualmente, mediante las redes sociales, se ha
alcanzado un potencial hunca antes vistoy, ade-
mas, resulta mucho mas facil de implementar,
al ser menos dependiente de las posibilidades
economicas.

Sinembargo, no es posible basar una marca per-
sonal 2.0 unicamente en redes sociales, ya que
esta tiene mucho que ver con la marca personal
offline, en larelacion que se tiene con las personas
delentorno. “Es tan importante lo que uno mues-
tra en redes sociales, web, blogs y demas, como
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la forma en que uno se interrelaciona en la parte
offline’, resaltdé Monica Caceda.

Alexistir estamarca personal 2.0, también se for-
ma una reputacion online. Esta es lo que dicen los
demas acerca de uno mediante comentarios en
las redes sociales. Andres Pérez Ortega, experto
en Estrategia de Marca Personal, afirma que “la
marca personales lahuella que se pretende dejar
y la reputacién es la percepcion que los demas
tienen de esa marca personal. Siambas coinciden
igualque si juntamos las dos manos, todo va bien.
Sihay desajustes, hay que revisarlo”.

En conclusion, la marca personalno debe ser to-
mada o tratada como otra simple moda pasajera,
ya que se proyecta como una herramientay re-
quisito basico e indispensable para el desarrollo
del profesionaldel manana.

9
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#iloveyouhater

aregistrada de The Coca-Cola Company-

Publicidad responde a HATERS

Por Fabiola Peha

asalla de solo daraconocerun produc-
to o servicio, una campana publicitaria
tiene una influencia imponente sobre
los receptores, es decir nosotros, a un
nivelmoraly social. Dado que, nos identificamos o
relacionamos con elcontenido que recibimos por
todos los medios masivos, es que la publicidad usa
como agentes de cambio mensajes positivos que
conecten con la marcay tambiéen con su publico.

Muestra de ella, es lacampana lanzada por Spri-
te, de The Coca Cola Company. "I love you hater”
Nos muestra como un proceso comunicativo tiene
implicancias con la abolicion del odio por redes
sociales. Siendo esta una era totalmente digital,
somos testigos de que existe mucha negatividady
odio dentro de las paginas sociales, pues a traves
de las plataformas digitales, encontramos a los
ya conocidos "haters” que tienen como mision el
de escudarse bajo un perfilsocialy juzgaramano
abierta a cualquiera con comentarios que mas
alla de ser constructivos, solo hiereny lastiman.
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En muchas ocasiones, tendemos a estar expues-
tos al subir fotos y videos, pues, practicamente
cualquier persona alrededor del mundo puede
vernos. Evidenciarlo es sencillo si revisamos esta-
disticas sobre el crecimiento delcyberbullying ac-
tual. Es alarmante ver como los efectos delmismo
son por ejemplo: el suicidio de muchos jovenes
que lo sufrieron.

La campana publicitaria de la marca Sprite nos
muestra una actitud diferente ante estas situa-
ciones. Consufrase "Mantente fresco”invitaa sus
consumidores a tener una respuesta de amor a
todos los mensajes de odio. Mostrando también,
que las diferencias y singularidades pueden ser
algo "cool"”. Para comentarios que lastimen, los
sentimientos, burlas sobre tus aficiones o insul-
tos respecto a tu apariencia fisica, solo existe un
#iloveyouhater. Definitivamente, una campana
integral enfocada en el mundo 2.0 que muestra
elpoder que tiene una buena publicidad con en-
foque social.
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Netflix: La plataforma digital que revoluciona la industria audiovisual

Por Maria Alejandra Rodriguez

nesta empresa nacida en California, Estados

Unidos en elano 1997, era muy distinta a la

que conocemos hoy en dia. En sus inicios,

Netflix, se dedicaba al alquiler de peliculas
en linea, luego los DVD eran enviados a sus sus-
criptores por correo postal.

Através de los anos ha ido cambiandoy evolucio-
nando, llegando al éxito cuando tomo la decision
de cambiar su modelo de negocio. La empresa
estadounidense, decidio migrar al streaming,
distribuyendo su contenido multimedia a través
de una plataforma digital, en la cual sus suscrip-
tores pueden encontrar una amplia lista de pe-
liculas, seriesy documentales paratodo tipo de
gustosy edades.

En los ultimos anos se ha convertido en el preferido
de muchos a nivel mundial, reflejandose en sus
cifras, a principios del 2019, reporté que contaba
con casi 140 millones de suscriptores.

Su larga lista de innovaciones y actualizaciones,
tanto en contenido como en herramientasy opcio-
nes, lo hallevado a posicionarse como un favorito
porencimade latelevisiony elcine.

Actualmente, Netflix tiene un gran impacto sobre
la manera en que las personas consumen con-
tenido audiovisual. Sus suscriptores sienten una
experiencia nuevay distintaalmomento de ver sus
peliculas o series; ya que ellos pueden elegir que
ver, dondey cuando, sin la necesidad de regirse a

una programacion televisiva. Ademas, como em-
presa hace un analisis del perfildelusuario a partir
deltipo de contenido que visualizan. Con la infor-
macion obtenida, Netflix les recomienda videos
relacionados o similares segun sus gustos.

Sibien es cierto, al principio su hegocio como em-
presa era la distribucion de contenido audiovisual
de otras productoras, bajo una licencia; ahora ha
decidido renovarsey convertirse en una productora
de peliculas, series y documentales bajo el sello
de “Originalde Netflix". ELnuevo contenido, ha sido
de gran éxito, gracias ala calidady fuerte inversion
que se les ha dado a sus producciones.

Recientemente la pelicula Roma, bajo la direccion
de Alfonso Cuarony la distribucion de Netflix, fue
nominaday ganadora en varias categorias en dis-
tintas premiaciones cinematograficas.

Otramanera de empezara producir su propio con-
tenido, a sido adquiriendo los derechos para trans-
mitir una serie, para luego, en las siguientes tem-
poradas, dedicarse a la produccién bajo su sello.

Finalmente, Netflix tiene en proyecto una larga lista
de producciones por realizartanto en series como
peliculas. Su objetivo es revolucionar la industria
audiovisual. Hasta elmomento, ya ha demostrado
la calidad de su contenido con buenos resultados,
lo cual podria darinicio a una fuerte competencia
con latelevisiony el cine tradicional.

11
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Monopolio del entretenimiento: Disney compra Fox

Por Carlos Tasayco

esde que se fundo en elano de 1923, “The
Walt Disney Company" o solo Disney, se
convirtio en lacompania delentretenimien-
to mas famosa delmundo.

Desde siempre esta empresa ha innovado con sus
muchas peliculas animadas, sus caracteristicas his-
torias de princesas, sus programas de television, etc.
Atalpunto, que lamisma palabra Disney englobateér-
minos como lafamiliay la felicidad. Para seguirvigente
en laindustriacinematografica, Disneyhaido creando
nuevos contenidos. Ejemplo de ello son sus nuevas
versiones live-action de sus clasicos animados o la
plataforma de streaming que planean lanzar, Disney+.

Porlo que se puede ver, estaempresanuncapara,ya
que muy aparte de sus proyectos netamente Disney,
ha producido exitosas sagasy peliculas como elUCM
de Marvelolaultimatrilogia de StarWars. Sinembar-
go, esto no ha sido suficiente para este monstruo del
entretenimiento. En noviembre del2017, se comenzo
a anunciar el interés que tenia la casa del raton en
adquirirlacompania 21st Century Foxy de estaforma
agrandaraun mas su catalogo de franquicias.

Esto se volvié realidad en marzo de este ano, ya
que Disney compré Fox por la suma de 71.300 mi-
llones de ddlares, es asicomo se apodero de fran-
quicias como Avatar, Alien, Depredadory de series
animadas longevas como es Los Simpsons. Aello
hay que anadirle, que ahora Disney es poseedor
de los personajes de comics como los X-men'y
Los Cuatro Fantasticos.

Apesarde que en buenos términos Disney quiere
seguirexpandiéndose, elmonopolio es una mala
noticia para los consumidores. Poco a poco, la
compania iria adquiriendo el control absoluto de
toda laindustria delentretenimientoy ello signifi-
caria unaimposicion de su tarifa, ya que no habria
otro producto que consumir. Asimismo, la faltade
competencia, ocasionaria un bajon de rendimiento
de sus productosy servicios.

Esperemos lo mejor de parte de una compania
que siempre ha sido un modelo de calidad y de
servicio;y que ha sabido emplear bien sus recursos
para complacer a una audiencia que cada dia se
vuelve mas exigente.




La nueva vida del “cachimbo”

Por Arturo Lugo Gémez

niciar lavida universitaria es un reto para cualquier
persona. Dentro de esta coyuntura, la mision del
estudiante cursando estudios de pregrado, con-
siste en elaprendizaje autonomo. De esta forma,
organizar y planificar el horario de estudios es la
clave para sobresalir a las exigencias de cada cur-
so.Asimismo, la herramienta virtual, dirigida porun
tutor, podriaidentificarse como un instrumento de
apoyo, atraves de mensajes didacticosy educativos.

Contextualizando esta etapa de transicion, todo
estudiante esta sujeto a cambios. En lo emocional,
podemos reconocer tres fases desde la perspecti-
va delalumno. La primera, la iniciativa de postular,
la cual genera una presion gradualmente medible
conforme a la toma de decisiones. Una situacion
dificilde manejar, teniendo en cuenta lainmadurez
deladolescente y una decision que origine el des-
enlace de su futuro.

Plantearse una serie de interrogantes consolida
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la segunda fase, dirigida al gozo de libertad que
un estudiante dispone a su alcance. ;Como utili-
zarla? ;Como aprovecharla? ;Qué riesgos puede
traerun maluso de esta libertad?, formarian parte
de este desequilibrio emocionalque, con soporte
de agentes externos, seran resueltas satisfactoria-
mente. Por ultimo, para enfrentar la complejidad de
la evaluacion permanentey la magnitud porcentual
de los examenes parcialesy finales en el promedio
final, el estudiante requiere una preparacion estra-
tégica previa para obtener resultados favorables.

En conclusion, el “cachimbo”, sobrenombre que
recibe el estudiante de primer ciclo en nuestro
pais, debe realizar un trabajo perseverante que le
permita ir descubriendo algunos elementos para
potenciar sus habilidades. En ese mismo sentido,
también debe empezar a adquirir una actitud de
autoevaluacion constante, que corrijaaspectos que
han resultado perjudiciales y optimizar aquellos
que han contribuido a surendimiento académico.

13
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La muerte de Alan Garcia en redes sociales

Por Arlie Carrera

l ex presidente Alan Garcia fallecio tras

dispararse en la sien, Garcia quien estaba

siendo investigado por lavado de activos

y trafico de influencias, prefirio la muerte
antes que la carcel. Millones de peruanos desper-
taron con la desafortunada noticia el pasado 17 de
abril, elex mandatario se disparo justo antes de ser
detenido en sudomicilioy fue trasladado al hos-
pital Casimiro Ulloa, por los mismos agentes, en
donde fallecio después de tres paros respiratorios.
Entre las 6:00 - 10:00 am, el pais entero aguardaba
la fatal noticia, quien habria gobernado dos veces
el Peru se habia suicidado, convirtiendose en el
primer presidente peruano de la historia en acabar
consuvida.

Minutos después de que la prensa confirmara el
fallecimiento de Alan Garcia, las redes sociales se
saturaron de informacion sobre el ex presidente,
y como era de esperarse, sus detractores o como
en el mundo virtual se les llama haters, iniciaron
toda clase de burlas sobre el lamentable suceso.
Los memes los cuales demuestran la creatividad
de los peruanos en cada hecho noticioso, nos re-
cordaban lo inhumanos que nos volvemos ante
situaciones fatidicas.

Mas de 20 millones de peruanos cuentan con un
perfil en una red social, en donde Facebook es
lider, sequida por Twitter; segun ComScore, com-
pania estadounidense que se dedica alainvesti-
gacion de datos enInternet, el Peru es el pais con
mas relevancia en redes sociales de Latinoame-
rica. Por lo tanto, podemos asegurar que mas de
la mitad de los peruanos tienen acceso a unared
socialy ademas la usa correctamente.
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La noticiade lamuerte de Alan Garciaatravés de las
redes sociales, se convirtio en unvergonzoso festejo,
algunos recordaban las acusaciones del ex presi-
dente desde su primer gobierno, algo que en este
tipo de sucesos se vuelve inevitable, mientras otros
usuarios aprovechaban la situacion para mofarse
de sudesdichado final. Los usuarios no dejaban de
compartir fotografiasy videos delcuerpo de Garcia,
sinimportar elrespeto hacia sus familiares, material
que habria sido filtrado por personaldelhospital, el
cualestasiendoinvestigado porla Superintendencia
Nacionalde Salud.

La viralizacion de memes y contenido de burlas,
también tuvo como blanco almenorde los hijos de
Garcia, Federico (14) quien ha causado un masivo
efecto entre los usuarios, quienes no dejan de hablar
de él,y mucho mas entre los que defienden al par-
tido aprista, pues no solo se crearon cuentas falsas
de Federico Garcia, también han aparecido varios
clubs de fans delmenoren Facebook, los cualesen
pocos dias han ganado popularidad, uno de ellos es
APRA 4.0, una pagina que busca atraer millennialsy
centennials al partido del fallecido ex mandatario.

La muerte de Alan Garcia no solo nos mostro unavez
mas loinhumanos que podemos ser, también lafalta
de corduradealgunos de susmas cercanosallegados,
pues en la desesperacion de encontrar a un respon-
sable por la muerte de su lider, estos han intentado
culparalgobiernode MartinVizcarrayalaFiscaliadel
Peru, incluso algunos apristas reconocidos del pais,
hanafirmado que elex presidente, quien estabasiendo
investigado porcorrupcion, seriaunhéroe, pues segun
ellos, sumuerte fue unactode dignidad, unargumento
disparatadoy bastanteirracional.



NO MAS
VIOLENCIA

CONTRA
LAS MUJERES

Sociedad enferma

Por Crizzeli Casusol

s innegable que el feminicidio es simbolo

de unasociedad enferma, y es preocupante

que, en los cuatro meses transcurridos del

2019, 53 mujeres hayan sido asesinadas en
elPeru(AmericaTV, 2019). Se entiende que lalucha
por la proteccién a la mujer involucra un ideal en
donde la responsabilidad recae en la ciudadania
mediante proyectos para contrarrestar estas cifras,
pero éstos siguen siendo escasos 0 no estan siendo
debidamente apoyados.

Por un lado, aun hay mujeres que no se atreven
a denunciar a sus agresores en un ambiente de
violencia familiar debido al miedo. Cabe recalcar
que frente a la brutalidad de los asesinatos a tra-
ves de descuartizamientos, quemadura, golpesy
desaparicion de cuerpos que son escondidos con
diferentes objetos o bajo la tierra, el agresor esta
enfermo psicologicamente puesto que probable-
mente sufrio de maltrato en su nifez, sinembargo,
este hecho nojustifica elcrimen cometido. Sibien
es cierto elfeminicidio esta penalizado, estono ha
evitado elincremento de los asesinatos; porello, es
necesario la organizacion preventiva por parte de
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las autoridades frente a la violencia contra la mujer.

Por otro lado, los estereotipos que representan la
construccion social del géenero estimulan el ma-
chismo. Elclasico pensamiento sobre la mujer pe-
ruana aun en estos tiempos, es que “ellas deben
estarsujetas alas tareas delhogaryalcuidado de
sus hijos”, en consecuencia, generalmente no hay
un rol participativo para su desarrollo profesional.
Eneste sentido, es primordialun enfoque de igual-
dad de género, a través de las politicas publicas
para combatir las diferencias sociales entre hom-
bresy mujeres.

No hay duda que vivimos en una sociedad enfer-
ma en donde uno de sus sintomas es la violencia
hacia la mujer. Este hecho genera feminicidioy, por
ende, eldia menos pensado cualquier mujer puede
perderlo mas preciado, lavida. Por lo tanto, el Peru
debe implementar mas propuestas para incentivar
una ensenanza igualitaria para hombres y muje-
res, mejorar el sistema de prevencion mediante la
rapidez de las investigacionesy respaldo para las
mujeres victimas de violencia.
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Borra la indiferencia

Por Mariana de la Piedra Arguelles

royecto Hogar, es unainiciativa social creada

a traves de Proyectos Peruanos. Esta tiene

por finalidad construir casas a familias pe-

ruanas de muy bajos recursos afectadas por
elterremoto de Pisco en el2007. Este proyecto nace
graciasaunaalianzacon la Fundacion Casa Blanca,
con el objetivo de construir 35 casas en San Luis
de Canete.

Ademas de construir, Proyecto Hogar busca pasar
un buen momento con los pobladores de la zona,
asi como conocer un poco Mas sobre la situacion
en la que se encuentran actualmente. Ademas,
durante las jornadas de construccion siempre hay
tiempo para jugar con los ninos que viven ahi.

Esta iniciativa no seria lo mismo sin los jovenes
voluntarios, quienes se esfuerzan dia a dia para
aportar su granito de arena a esta causa. Con este
voluntariado, Proyecto Hogar tiene por finalidad
ayudaraldesarrolloy crecimiento personalde los
chicos participantes, asicomo de generar mas con-
ciencia socialy amor por el pais.

Matias Zavala, voluntario y ahora parte delcomite
directivo de Proyecto Hogar cuenta su experiencia:

“Yo inicié mis actividades en proyecto hogar desde
muy pequeno (cuando aun estaba en elcolegio)y
definitivamente logré que desarrollara una cons-
cienciasolidaria. Desde entonces, alestar mas me-
tido en la organizacion, tuve distintas oportunida-
desdeasumirroles de liderazgo lo cualhasido de
mucha ayuda para mi crecimiento personal. Ya son
6 anos trabajando en la organizacion y nunca han
dejado de haber nuevos retos, unos mas dificiles
que otros, pero que alfinalde cuentas han logrado
motivarme a mantenerme ahi. Hoy en dia, formo
parte delcomité directivoy las responsabilidades
han cambiado e incrementado, pero siempre man-
tengo laidea que no hay mejor forma de ayudaral
pais que motivando a jovenes y movilizandolos a
ayudara quienes mas lo necesitan. De esta forma,
lograremos tener un pais sin diferencias”

Para servoluntario, debesinscribirte en la paginade
Facebook de Proyecto Hogar cuando empiecen las
convocatorias paralas construcciones. La primera
de ellasempezo6 en abril.

Ahora que ya conocemos estainiciativa, todos po-
demos aportar para que el Peru mejora cada dia
masy recuerda, itu puedes borrar la indiferencial

proyecto
HOGAR
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Una nueva propuesta culinaria

Por Sebastidn Bejarano

X} a bendicion de Dios de tener a alguien
tan cercano, como lo es elsenorAli, que
lo considero como mihermano, paraque
vengay me ayude arealizareste proyec-

to" fueron las palabras empleadas por la senora

Nura Badeli para describir un poco de la historia

de su nuevo negocio.

La senora Badeli es socia y administradora de la
nueva propuesta culinaria proveniente de Siria
denominada “Ya Hala" (que significa “Bienvenido”
en Arabe), y junto a suamigo de lainfanciay socio,
el senor Ali Abboud, ambos inmigrantes de Siria,
quieren introducir nuevos sabores y experiencias
almercado gastronémico peruano.

La senora Badeli me explico varios detalles su-
mamente interesantes de su nuevo restauran-
te. Cuentan con un gran horno artesanal, el cual
fue construido por el mismo senor Ali en tan solo
ocho dias, siendo este su gran ventaja diferencial.
Elhorno utiliza arboles de olivo y es por ello que
sus platos tiene un peculiar e inconfundible sabor.
Porotro lado, los chefs que ellos emplean también
son provenientes de su pais, de modo que estaras
comiendo autentica comida Siria.

‘Por el momento, estamos trabajando con lo que
estaenelmercado, unotiene que adaptarse” men-
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ciono la senora Badeli cuando conversamos sobre
losinsumos. Desean, a corto plazo, poderimportar
diversas cosas pero por el momento trabajan con
lo que les ofrece el mercado. También, resalto la
importancia de la cantidad de personas emigrando
de su pais en estos momentos, indicando que se
puede convertir en una posibilidad en lo que res-
pectaalaimportacion de susinsumos.

Entre los platos que encontraras en este nuevo
restaurante, encontraras uno denominado, el Za-
atar, elcualesta elaborado a base de orégano con
aceite de olivay también se le puede agregar ajon-
joli. También, diversas propuestas de empanadas,
diferentes a las elaboradas en nuestro pais, con
diferentes quesosy combinaciones con perejil. Em-
panadas parecidas atacos, talcomo lomencionalla
senora Badeliytambién unas excelentes ensaladas
que son producto de la fusion de la gastronomia
siriay peruana, ya que implementa la quinua. Final-
mente, unos postres hechos a base de arandanos
y ajonjoli.

Solo quedarecomendaratodos los lectores estaex-
celente nueva propuesta culinaria. “Ya Hala" se en-
cuentraubicadoenlaAvenida LaPaz 140 eneldistrito
de Miraflores, pasando elmismo ovalo. Se quedaran
fascinados por la amabilidad que van a encontrar,
muy aparte de los nuevos sabores que conoceran.
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